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forma
podstawowa

Logotyp Marki Radom to
podstawowa forma identyfikacji
wizualnej, budujaca — wraz

z kanatem komunikacji
wspomagajacej (dziatania
promocyjne i reklamowe) —
wizerunek marki zgodnie

Z przyjety strategia.

Znak graficzny wyprowadzony
zostat z litery R poprzez
rownolegte natozenie
kolorowych linii zyskujac tym
samym perspektywe, ,od
zewnatrz do wewnatrz”,

,0d ogétu do szczegdtu”, ktdra
nabiera nowych znaczen

w kontekscie bogatej

i roznorodnej oferty Marki Miasta
Radomia.



znak graficzny

Znak graficzny moze by¢
stosowany bez znaku stownego
- samodzielnie, w okreslonych
sytuacjach, np. jako gadzet
badZz wowczas, gdy w jego
poblizu wystepuje petna wersja
logotypu.
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forma
podstawowa
z hastem

Logotyp moze wystepowac

w formie podstawowej bez hasta,
badZ z hastem ,sita w precyzji”

w $cisle okreslonych proporcjach.



forma
podstawowa

z hastem w jezyku
angielskim

i rosyjskim
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power in precision
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formy
uzupetniajace

System Identyfikacji Wizualnej
Marki Radom dopuszcza
stosowanie jednokolorowych
wersji symbolu. Zaleca sie
jednak, aby wszedzie tam,
gdzie jest to mozliwe stosowac
znak w podstawowej wersji
kolorystycznej, a jezeli konkretna
sytuacja nie pozwala na takie
rozwigzanie, nalezy zastosowac
znak w zaprezentowanych

na ilustracji uzupetniajacych
wersjach kolorystycznych.



logotyp na siatce
modutowe;j

Siatka modutowa okresla
podstawowe proporcje

i wielkosci w budowie logotypu.

Stosowana jest w przypadku
odwzorowania logotypu
marki na powierzchniach
wielkoformatowych,

gdzie zastosowanie formy
elektronicznej jest niemozliwe.
Modutem konstrukcyjnym jest
kwadrat o boku rownym 1/3
wysokosci litery R
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konstrukcja pola podstawowego logotypu

- modut konstrukcyjny — kwadrat o boku réwnym 1/2 wysokosci litery ,R”

pole podstawowe
logotypu

Pole podstawowe logotypu
definiuje minimalny zamkniety
obszar, w ktérym logotyp moze
byc uzyty.

Do wyznaczenia pola
podstawowego uzyto modutu
konstrukcyjnego — kwadratu

o boku réwnym 1/2 wysokosci
litery ,R"



pole logotypu z claimem pole ochronne

pole ochronne
logotypu |

Pole ochronne definiuje obszar
wokot logotypu, w ktérym nie ¢

moze pojawic sie zadna obca
forma, zardwno graficzna, jak l '

i tekstowa.
[ ] [ ]

Do wyznaczenia pola S I * a
ochronnego uzyto modutu

konstrukcyjnego — kwadratu

o boku réwnym 1/2 wysokosci
litery,R"

konstrukcja pola ochronnego logotypu

- modut konstrukcyjny — kwadrat o boku réwnym 1/2 wysokosci litery ,R"
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przyktad poprawnego zastosowania pola ochronnego
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tfo biate, znak marki —

kolor CMYK, Pantone
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tto czarne, znak marki —

kolor biaty

v

tta znaku marki

Strona ilustruje dopuszczalne
wersje kolorystyczne tet
jednorodnych, na jakich
mozna stosowac logotyp.
Podstawowym ttem jest tto
w kolorze biatym. Dopuszcza
sie stosowanie logotypu na tle
czerwonym, czarnym

oraz szarym (okreslonym

w niniejszym manualu), znak
wystepuje wtedy w wersji
monochromatycznej.

UWAGA !

Prostokaty opisujace znaki nie
stanowig ich integralnej czesci —
symulujg jedynie tto.



tta znaku marki

UWAGA !
Prostokaty opisujace znaki nie

stanowig ich integralnej czesci —

symulujg jedynie tto.
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tto granatowe: C-100 M-80 Y-0 K-0, Pantone 287C, znak marki — kolor biaty
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tto niebieskie: C-70 M-15 Y-0 K-0, Pantone 2995C, znak marki — kolor biaty
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tta znaku marki

UWAGA !

Prostokaty opisujace znaki nie
stanowiga ich integralnej czesci —
symulujg jedynie tto.

sMa W precyzjl

tto czerwone: C-0 M-90 Y-100 K-0, Pantone 1788C, znak marki — kolor biaty
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tto pomaranczowe: C-0 M-60 Y-100 K-0, Pantone 021C, znak marki — kolor biaty




warianty

logotypu
w odcieniach
szarosci

Warianty kolorystyczne logotypu
maja zastosowanie w tych
obszarach komunikacji marki,

w ktorych wykorzystanie wersji
petnokolorowej jest niemozliwe
ze wzgleddw technologicznych
(na przyktad ttoczenie,
grawerunek, druk jednokolorowy
itp.).

UWAGA !

Prostokaty opisujace znaki nie
stanowig ich integralnej czesci —
symulujg jedynie tto.
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warianty w odcieniach szarosci (pozytyw / kontra) —

v

(40% black, 60% black, 80% black, 100% black)
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warianty achromatyczne (pozytyw / kontra) — czarne (100% black)

warianty

logotypu
achromatyczne

UWAGA !

Prostokaty opisujace znaki nie
stanowiga ich integralnej czesci -
symulujg jedynie tto.



warianty logotypu
monochromaty-
czne

Dopuszcza sie stosowanie
logotypu w wariantach
jednobarwnych
(monochromatycznych), ale
tylko w obrebie przedstawionej
na stronie kolorystyki.

UWAGA !

Prostokaty opisujgce znaki nie
stanowig ich integralnej czesci -
symuluja jedynie tto.
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warianty pomaranczowe
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granat:

C-100/M-80/Y-0/K-0

PANTONE 287 C
R-3/G-78/B-162

niebieski:

C-70/M-15/Y-0/K-0
PANTONE 2995 C
R-41/G-170/B-226

czerwony:

C-0/M-90/Y-100/K-0
PANTONE 1788 C
R-239/G-66/B-35

pomaranczowy:

C-0/M-60/Y-100/K-0

PANTONE ORANGE 021 C
R-245/G-130/B-32

1.13

kolorystyka
logotypu CMYK,
PANTONE, RGB

Na stronie przedstawiono
parametry kolorystyczne znaku
marki w zaleznosci od wybranej
techniki reprodukgji.

UWAGA !

Kolorystyka przedstawiona

w opracowaniu jest symulacjg
koloréw z drukarki laserowej

i stuzy jedynie celom
ilustracyjnym. Kolory nalezy
dobiera¢ wedtug podanych na
karcie wartosci.



podziat
kolorystyczny
znaku graficznego

Pozycjonowanie Marki Radom —
jako centrum techniki precyzyjnej
opartej na przedsiebiorczosci
(inwencji) ludzi, w ktérym panuje
,zdrowe" podejscie do pracy

i zycia zostato symbolicznie
wpisane w projekt logotypu
Marki Radom. Kolorystyka znaku
graficznego przektada sie na
poszczegodlne kompetencje
Marki Radom i identyfikuje
poszczegdlne sektory dziatalnosci
miasta (gospodarka, kultura

i edukacja, turystyka i sport,
spoteczenstwo).

Podziat kolorystyczny znaku graficznego zgodnie z kompetencjami marki:

Granatowy - kolor, ktéremu przypisane sa kompetencje takie jak pewnosc siebie,
dominacja. W rzeczywistosci charakteryzuje spoteczenstwo miasta Radomia oraz
dziatalnos¢ jednostek miejskich — z Urzedem Miejskim na czele.

Niebieski — kolor, ktéremu przypisane sg kompetencje takie jak struktura, porzadek,
kontrola. W rzeczywistosci charakteryzuje kulture i edukacje.

Czerwony - kolor, ktéremu przypisane sa kompetencje takie jak aktywno$¢, energia,
potencjat. W rzeczywistosci charakteryzuje gospodarke i inwestycje.

Pomaranczowy — kolor, ktéremu przypisane sg kompetencje takie jak rownowaga,
komfort, ochrona. W rzeczywistosci charakteryzuje turystyke i sport.

Powyzsze przyporzadkowanie koloréw do poszczegdlnych kompetendji i sektoréw
dziatalnosci miasta odpowiada pozycjonowaniu Marki Radom, zgodnie z ktérym
najwazniejszym celem stojagcym przed Markg Radom jest wieksza aktywnosc

i wykorzystanie potencjatu miasta.



Podziat kompetencji Marki Radom:
Pewnos¢ siebie, dominacja
Struktura, porzadek, kontrola
Aktywnos¢, energia, potencjat

Komfort, ochrona, rownowaga

Przyporzadkowanie kompetencji Marki Radom do poszczegdlnych sektorow:
spoteczenstwo

kultura i edukacja
gospodarka i inwestycje

turystyka i sport

podziat
kolorystyczny
znaku graficznego



wielkosci
minimalne
logotypu

Uzycie logotypdw mniejszych
niz podane ponizej moze
spowodowac utrate ich
czytelnosci.

UWAGA!

Wymiary podane w milimetrach
(mm).

3. f3d0m
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wielkosc minimalna dla logotypow



Projekty, ktore zawieraja logotyp Marki Radom
prosimy przestac do zaopiniowania

(przed produkcja, np. drukiem)

na adres e-mail: marka@umradom.pl

Urzad Miejski w Radomiu >>> Kancelaria Prezydenta
ul. Zeromskiego 53, 26-600 Radom
tel. 48 36 20 228






